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软广告与硬广告的有机结合

软广告与硬广告的有机结合（案例）

头脑风暴法  



教学目标

1、知识目标：熟悉常见的软文广告+硬广告的营销工具

2、能力目标：学会查找知识点并培养总结归纳的能力、熟悉主流的广告工具

3、情感目标：培养学生提出问题和解决问题的意识，学生团结合作意识；学生
适应现代市场岗位需求的就业观和人生观



        通过前面的学习，陈思豪他们已经较好地掌握
了软广告和硬广告的有关知识，但是在E电园工作
的过程中，他们发现很多广告并不是单纯的硬广
告或者软广告,而是两者的有机融合。这种融合往
往可以发挥两者的优势,使广告效果更好。于是,他
们决定好好学习这方面的知识。

搜索软广告与硬

广告的有机结合



根据软文营销的实战经验，
一般营销效果明显的软文,
都是软文中巧妙融入硬广告
那么应该怎么搭配才算是巧
妙结合呢?陈思豪他们带着
疑问,又开始了新知识的探
索。

搜索软广告与硬

广告的有机结合



步骤1：打开浏览器，输入百度引擎地址:打开百

度搜索页步

步骤2：在搜索引擎文本框中输入广告案例20150
或类花键词)进行搜索。

步骤3：挑选出软硬广告相互结合的成功案例。

步骤4：新建word文档把所找到的广告案例保存

起来

步骤5：对所找的案例成功之处稍作分析，并交

给者师。

 经典的软硬例广结合的案



头脑风暴法

头脑风暴法(Brainstorming)，
是指由美国BBDO广告公司的奥斯
本首创，该方法主要由价值工程
工作小组人员在正常融洽和不受
任何限制的气氛中以会议形式进
行讨论、座谈，打破常规，积极
思考，畅所欲言，充分发表看法



创意训练之“头脑

风暴”方法与流程

（1）、确定议题
        一个好的头脑风暴法从对问题的准确阐明
开始。因此，必须在会前确定一个目标，使与
会者明确通过这次会议需要解决什么问题，同
时不要限制可能的解决方案的范围。一般而言，
比较具体的议题能使与会者较快产生设想，主
持人也较容易掌握;比较抽象和宏观的议题引
发设想的时间较长，但设想的创造性也可能较
强。



创意训练之“头脑

风暴”方法与流程

      为了使头脑风暴畅谈会的效率较高，效果较好，可
在会前做一点准备工作。如收集一些资料预先给大家参
考，以便与会者了解与议题有关的背景材料和外界动态。
就参与者而言，在开会之前，对于待解决的问题一定要
有所了解。会场可作适当布置，座位排成圆环形的环境
往往比教室式的环境更为有利。此外，在头脑风暴会正
式开始前还可以出一些创造力测验题供大家思考，以便
活跃气氛，促进思维。



创意训练之“头脑

风暴”方法与流程

    一般以8人~12人为宜，也可略有
增减(5~15人)。与会者人数太少不利
于交流信息，激发思维。而人数太多
则不容易掌握，并且每个人发言的机
会相对减少，也会影响会场气氛。只
有在特殊情况下，与会者的人数可不
受上述限制。



创意训练之“头脑

风暴”方法与流程

 主持人
       主持人的作用是在头脑风暴畅谈会开始时重申讨论的议题和纪
律，在会议进程中启发引导，掌握进程。如通报会议进展情况，归
纳某些发言的核心内容，提出自己的设想，活跃会场气氛，或者让
大家静下来认真思索片刻再组织下一个发言高潮等。
  1~2名记录员(秘书)
   记录员应将与会者的所有设想都及时编号，简要记录，最好写
在黑板等醒目处，让与会者能够看清。记录员也应随时提出自己的
设想，切忌持旁观态度。



创意训练之“头脑

风暴”方法与流程

       根据头脑风暴法的原则，可规定几条
纪律，要求与会者遵守。如要集中注意力
积极投入，不消极旁观;不要私下议论，
以免影响他人的思考;发言要针对目标，
开门见山，不要客套，也不必做过多的解
释;与会之间相互尊重，平等相待，切忌
相互褒贬等等。



知识窗

    思维导图应用于广告创意上。
    其优势是可以在一张图中产生无限多
的创意，根据广告的行动目标将思维发
散开。发散联想出第一时间跳入脑海的
创意，然后针对这个创意继续发散开。
发散联想出第一时间跳入脑海的创意，
然后针对这个创意继续发散。每个创意
的关键词都有机会成为中心词，围绕中
心词发散联想，就可以有更多的创意出
来。



软文广告的营销工
具一微信所微信，
微信朋友圈，公众
平台软广告硬广告
的营销工具微博工
结土硬广告的营销
工具QQ

广告创意训练



微信公众号的注册并推广

微信公众号并尝试进行广告推广
步骤1：登录微信公众平台，点击
“立即注册”根据流程注册一个
微信
步骤2：登录微信公众号，尝试进
行广告推广发布一篇广告文案。 
步骤3利那微信公众号的统计工具 
通过用户分析图文分析消息分的
了广告推户的效果。

https://mp.weixin.qq.com/



体验常见的软广告与硬广

告的有机结合的营销工具

1、软广告、硬广告的营销工具——微信
（1）、微信朋友圈
（2）、微信公众平台
2、软广告+硬广告的营销工具——微博
3、软广告+硬广告的营销工具——QQ

微信公众号



体验常见的软广告与硬广

告的有机结合的营销工具

微博

微话题



体验常见的软广告与硬广

告的有机结合的营销工具

注册微信公众号，并尝试进行广告推广

微信公众号

步骤1：登录微信公众平台，点击“立即注册”、根据
流程注册一个微信公众号
步骤2：登录微信公众号，尝试进行广告推广，发
布一篇广告文案
步骤3：微信公众号的统计工具，通过用户分析，
图文分析，消息分析等分析此次广告推广的效果



步骤1：小组内部讨论分工，协商好自己负责的任务范围，熟
悉各种营销工具的使用
步骤2：利用网络根据本任务所学知识点搜索各类工具的详细
信息，熟路各种营销工具的功能和操作。
步骤3：对各类王具进行分析讨论，填写下表。
步骤4：小组讨论并完善所填表格，组长将完成的表格交给者
师。 
步骤5：指导老师对所填写的表格进行点评。

常见的软文广告和硬广告营销工具



体验常见的软广告与硬广

告的有机结合的营销工具

营销工
具

登录方法或者网址 主要功能 推广效果 小组总结

微信

微博

QQ



总结：润物细无声

     软文，说到底就是“润物细无声”地
打广告。如何在打广告的同时，让别人欣
然接受，就需要我们巧妙地把硬广告和软
广告结合在一起，找好切入点。通过本项
目的学习,学生能充分了解软广告和硬广
告的概念，并熟悉常见的软广告+硬广告
的营销工具，为学习后面章节的内容及以
后从事软文写作打下良好的基础。



THANKS FOR WATCH


